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Функциональные особенности туристиче-
ских сувениров Китая

Functional features of tourist souvenirs of 
China

В статье анализируются функциональные характеристики суве-
нирной туристической продукции Китая, раскрывающие исто-
рико-культурные особенности, отражающие национальную и 
региональную культурную специфику, утилитарность, статус 
объектов коллекционирования, сохранение памяти и уникаль-
ных художественных достижений.

The article analyzes the functional characteristics of the tourist sou-
venir production of China, revealing historical and cultural features, 
expressing national and regional cultural specifics, utility, the sta-
tus of collector’s items, preservation of memory and unique artistic 
achievements.
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В настоящее время наблюдается развитие культурной иници-
ативы по выявлению уникальности территорий. В развитых странах, 
таких как США, Великобритания, Италия и Япония, уже давно лидиру-



240

ют отрасли, способствующие национальной идентификации. Развитие 
культурных и творческих индустрий стало глобальным трендом в мире.

Культурный туризм Китая стремительно развивается как на 
внутреннем, так и на международном туристском рынке. Стратегиче-
ское развитие данного направления определено объединением ми-
нистерств культуры и туризма в одно целое. Туризм является важным 
средством развития культурных ресурсов регионов Китая, а также про-
движения страны в целом.

Анализируя ситуацию в Китае, можно отметить активное 
развитие культурных и креативных индустрий, которые согласуются с 
политическим подходом к трансформации экономики страны. Тури-
стическая индустрия играет все более важную роль в национальном эко-
номическом росте Китая, социальной занятости населения и изучении и 
развитии традиционной культуры. Тридцать провинций и городов Ки-
тая определили туризм как важную отрасль финансирования. 

С активным развитием туризма началось возрождение на-
родных промыслов, этот процесс стимулирован развитием сувенирной 
индустрии. Это не случайно, ведь изделия народных художественных 
промыслов наиболее ярко передадут культурные особенности места, 
которые лучше всего напомнят туристам о поездке. Возрождаются тра-
диционные народные промыслы в связи с растущим спросом на ориги-
нальные сувенирные изделия, передающие этнический колорит. 

Сувениры — это неотъемлемая часть туристского продукта, 
удовлетворяющая потребности в совокупности материальных (товаров) 
и нематериальных потребительских ценностей. В то же время туристи-
ческие сувениры служат мощным инструментом продвижения террито-
рии, принося ощутимую пользу региону, тем самым продвигая его куль-
туру, изобразительное искусство, выдающихся деятелей, образ жизни 
местного населения и т. д.

Сувенир, как и любой товар, обладает особыми качествами и 
функциями. Инженер Лоуренс Майлс, в середине ХХ века разработал 
метод системного исследования функций объекта, с целью поиска наи-
лучшего баланса между стоимостью вещи и ее функцией. Он определил 
функцию как «ведущую характеристику», связав ее с потребностями по-
тенциальных покупателей. [1, с. 12]. Таким образом, функция — это ос-
нова существования товара. Автор разделил все функции на три группы: 
практические, эстетические и символические.
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Через функцию товара пользователь может получить эмоци-
онально окрашенное представление о товаре. Дизайн в данном случае 
является переходным звеном от сувенира к потребности человека в 
том или ином функционировании [2, с. 93–96]. Дизайнер должен, с од-
ной стороны, понять, как потребители воспринимают сам продукт, его 
функцию, с другой — выбрать эффективный способ коммуникации с по-
требителем средствами дизайна [3, с. 174–176].

Китайские ученые, работая над этой проблемой, выделяют раз-
ные функции туристических сувениров. Так, Юань Гохун [4, с. 160] выде-
ляет четыре функции на основе добавленной стоимости сувениров: про-
движение, рекламная функция; коллекционная, эстетическая ценность; 
инвестиционная ценность; ценность использования. Похожий список 
предлагает и Шуай Лигун, отмечающая такие функции, как реклама, 
инвестиционная, коллекционная, памятная ценность, а также функцию 
стимулирования экономики туристических мест [5, с. 4–5].

Стоит также отметить исследователя Чэнь Юнфан, которая пи-
шет, что особенность туристических сувениров, по сравнению с другими 
продуктами, в том, что они осуществляют культурную коммуникацию, 
являясь носителями информации о ландшафте, образе жизни, традици-
ях, экономическом положении региона, а также памятными предмета-
ми для туристов [6, с. 17].

Русский ученый В.В. Павлов также выделил ряд функций, кото-
рыми должен обладать любой туристический сувенир [7, с. 40]: популяри-
зация местности, продвижение ее значимых объектов, талантливых жи-
телей; присутствие исторической, культурной, социальной составляющей 
образа города или определенного места; идейность сувенирного изделия; 
актуальность изделия; привлекательность с эстетической точки зрения.

Функция как особенность любого продукта, отвечающая по-
требностям людей, должна быть основой концепции дизайна сувенира. 
Понятие функции, как показал наш анализ выше, многоуровневое. Мож-
но выделить следующие основополагающие функции: историческая, 
символическая, эстетическая, практическая и когнитивная.

Историческая функция. Дизайн туристического сувени-
ра отражает историю и региональную культуру. Покупая сувениры, ту-
ристы получают представление о значимых событиях и исторических 
личностях, связанных с регионом, важных памятниках архитектуры и 
скульптуры.  



242

Символическая функция главным образом находит вы-
ражение в дизайне изделий, прибегающем к традиционным для тури-
стической местности художественным мотивам. Суть такого подхода 
— использование графических, цветовых символов, форм и материалов, 
типичных для региона или народа. Благодаря уникальному дизайну, из-
делия наполняются языком символов, помещающим сувенир в опреде-
ленный культурный и эстетический контекст. 

Эстетическая функция для сувенира более значима, чем 
практическая. Можно привести такой пример из повседневной жизни: 
ваза — функциональное изделие, оформляющее пространство инте-
рьера, одновременно она может быть и сувениром. Потребитель может 
приобрести это красивое изделие для интерьера, руководствуясь не ее 
функционалом, а скорее эстетикой формы и уникальностью декора. 

Практическая функция — одна из важных функций туристи-
ческих сувениров, отражающаяся на технических, экологических и экс-
плуатационных характеристиках изделия. Технические характеристики 
зависят от выбора технологии производства продукта. Под экологиче-
скими характеристиками имеются в виду польза или вред продукта для 
защиты окружающей среды. Также важно, как изделие используется и 
насколько удобна его транспортировка.

Когнитивная функция — это познавательный процесс, в 
ходе которого турист считывает и мысленно обрабатывает внешнюю 
информацию. Это предпосылка реализации практической и эстетиче-
ской функции. Туристические сувениры имеют определенную форму, 
цвет или фактуру материала, то есть, в некотором смысле, прибегают 
к определенным образам, индексам, символам, сообщающим информа-
цию. Иными словами, сувениры осуществляют коммуникацию с потре-
бителем, формируя у него определенные представления и эмоции. 

Для того чтобы нести определенную функцию и смысл, дизайн 
туристической сувенирной продукции должен, в первую очередь, учи-
тывать ее историческую и культурную функции. В то же время, выпол-
нение эстетической функции должно быть неотделимо от региональной 
культуры, как и от символической практической и когнитивной функ-
ций. Практическая функция второстепенна, тогда как эстетическая и 
когнитивная функции первичны, ведь они отвечают за коммуникацию с 
потребителем, за то, чтобы сувенир запомнился.
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Тема особенностей туристических сувениров привлекает вни-
мание многих китайских ученых. Так, разные характеристики сувенир-
ной продукции перечисляют Юань Гохун [4, с. 160], Шуай Лигун [5, с. 2–3], 
Чжун Минмин и У Гоцюань [8, с. 666–667], Ван Хайбо [9, с. 6–8], Юань Юн 
[10, с. 11–12], Цзян Баого [11, с. 15], Сюй Лицзюнь [12, с. 9], Чжан Лиц-
зюань [13, с. 11] и Ли Чэнсян [14, с. 15–19]. В их работах перечисляются 
важные характеристики сувениров. При этом шесть характеристик при-
знаются большинством ученых: культурная окрашенность, неповтори-
мые художественные качества, небольшой размер и вес, региональные 
черты, историческая память места, функциональная практичность. 

В контексте синтеза культуры и туризма дизайн туристических 
сувениров носит функцию культурного возрождения. Так, в каждом ре-
гионе Китая, обширной многонациональной страны с богатой истори-
ей, сформировалась своя неповторимая культура — и сувениры разных 
местностей должны отражать это. В основе дизайна сувениров должна 
быть региональная культура, в том числе — культурное наследие различ-
ных этносов и местные природные ресурсы. 

Таким образом, между функционалом сувениров и их специ-
фикой существуют отличия, но, тем не менее, они взаимосвязаны. Со-
временный тренд — появление сувениров нового типа, технологичных, 
отвечающих потребностям туристов, в то же время эстетичных, являю-
щихся носителями культуры. 
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