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РОЛЬ ИЛЛЮЗИИ В ПРОЕКТИРОВАНИИ ВИЗУАЛЬНОЙ 
СРЕДЫ

THE ROLE OF ILLUSION IN VISUAL ENVIRONMENT DESIGN

В статье рассматривается социальная и культурная роль иллю-
зий в проектировании и дальнейшем восприятии человеком ви-
зуальной среды инновационными технологическими средства-
ми. Поднимаются вопросы о создании иллюзией новых форм 
реальности. Выделяются возможности технологических иллю-
зий и их влияние на формирование визуального образа.

The article discusses the social and cultural role of illusions in the 
de-sign and further perception of a visual environment by innova-
tive technol-ogical means. Questions are raised about the creation of 
new forms of reali-ty by the illusion. The possibilities of technologi-
cal illusions and their in-fluence on the formation of a visual image 
are highlighted.

Ключевые слова: иллюзии, восприятие, визуальный образ, ви-
зу-альная среда. 
Keywords: illusions, perception, visual image, visual environment.

Иллюзии — это одна из важнейших составляющих социокуль-
турной жизни человека, которая формирует социум и создает ключевые 
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культурные паттерны. Говоря о проблеме иллюзии, мы можем понимать 
ее как реакцию человека на внешние явления, трансформируемые в его 
восприятии и, вместе с тем, социокультурный феномен, определяющий 
модель взаимодействия человека со средой. Восприятие окружающего 
мира, в том числе рукотворного, связано с особенностями социальных и 
культурных паттернов, характерных для данного общества. К вопросам 
рассмотрения иллюзии как социального феномена обращались многие 
ученые: И. Кант, В. Парето, В.Х. Беленький, И.А. Недугова, Л.В. Шукшина, 
А.А. Байков, А.М. Юсупова и другие авторы. В своих работах проблему 
искусства как формы иллюзии рассматривают Л.В. Савельева, Е.В. Пав-
лова, И.И. Югай, М.А. Фролова, В.В. Белошейкина и др.

Процесс формирования иллюзий имеет синтетический ха-
рактер. Иллюзия формируется в зависимости от социальной установки 
— основной идеи влияющей на восприятие иллюзии. Установки могут 
формироваться из воспоминаний, визуального опыта, информации, по-
лученной из просмотренных фильмов и прочитанных книг. Иллюзии, 
рассматриваемые нами, связаны с будущим человечества, прогресс ко-
торого связывается, в первую очередь, с развитием технологическим, с 
его способностью нести информацию. Проблема связи феномена иллю-
зии с социальной жизнью человека является одной из наиболее важных 
тем философии, психологии, социологии и искусствоведения, и с разви-
тием технологий эта тема становится все более актуальной. 

Решающими факторами, определяющими вектор развития об-
щества и его социальной конструкции в наши дни, становятся информа-
тизация и виртуализация, интегрированные во все сферы общественной 
жизни. Виртуализация, в нашем случае, связана с феноменом «замеще-
ние», то есть наиболее убедительной подмены реальности виртуально-
стью [1, c. 38]. Виртуализация реальности является одним из инструмен-
тов формирования общества и присуща человеку на протяжении всей 
истории его существования. Методы виртуализации всегда были связа-
ны с техническими возможностями и мыслительными инструментами 
человека, формирующими целостную картину иллюзии. Иллюзию мож-
но считать отправной точной для начала изменений в социальной сфе-
ре, в общественной жизни и развитии технологий. 

Сегодня иллюзия тесно связана с механизмом принятия ре-
шений, то есть без создания иллюзорного мира — второй реальности 
— развитие невозможно. Все — от теней на стене пещеры до видеомэп-
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пинга и технологий дополненной реальности — формирует новую среду, 
рожденную обществом и рождающую новое общество. Основной про-
блемой в данной ситуации становится механизм восприятия иллюзии 
и то, насколько важную роль играет социальный опыт в формировании 
получаемых нами образов, а главное — определение связи культурных 
паттернов и процесса «понимания» иллюзорного образа.

Исследования в различных областях науки показали, что вос-
приятие размеров объекта зависит не только от его физических пара-
метров, но и от ситуации наблюдения, наблюдателя, его установок, опы-
та и эмоционального состояния [2, с. 24]. На протяжении всей истории 
развития человечества создание иллюзии существует параллельно с 
формированием предметно-пространственной среды. Иллюзорность в 
создании предметов — такая же базовая часть культуры, как «изобра-
зительность». Мы можем говорить и о том, что иллюзия первична по 
отношению к творчеству и созданию материальных объектов. Умение 
человека «создавать» во многом определяется его абстрактным воспри-
ятием, то есть способностью воспринимать объекты через призму опы-
та, социальных и этических установок. 

Роль иллюзии невозможно переоценить, именно она форми-
рует новые формы реальности. Человек через иллюзию получает акцен-
тированное подтверждение своей социальной установки. Например, в 

Рис 1. «The Weather Project» — инсталляция в Турбинном зале Тейт Модерн, Лондон, Велико-
британия. Фото: In Pictures Ltd., 2003 г.
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перформативном искусстве 
экологическая тема прослежи-
вается в работе О. Элиассона 
«The Weather Project» (рис. 1), 
где «огромное солнце заливает 
светом зал», в котором нахо-
дятся зрители. Идея о земле, 
тревога за будущее, созерцание 
катастрофы становятся ключом 
к пониманию этого произведе-
ния. Иллюзия, в данном случае, 
базируется на «дорисовке», в 
воображении солнечного света, 
температуры, специфического 
настроения.

Человек не воспри-
нимает объективную реаль-
ность — реальность, воспри-
нимаемая нами, — это образы, 
которые генерирует наш мозг, 
чтобы удовлетворить наши же-
лания, ожидания, и образы в 
нашей памяти — дополнив ими 
полученную информацию. По 
сути, мозг сочиняет «историю» 
о реальности и рассказывает 
нам ее в мельчайших деталях 
[3, с. 18]. Еще в период ста-
новления общественного устройства человек генерировал иллюзии для 
переноса наиболее значимых образов в существующее пространство, на-
полнения его образами мифических существ, сделав их более реальными 
или же — перенести в пространство жилища или храма отображение зна-
чимых событий, военных походов, охоты, сакральных действий [4, с. 15]. 

Наряду с реакциями, обусловленными «врожденными» факто-
рами, существуют реакции на иллюзию, сформированные современными 
реалиями. Их формирует «бытовое» пространство, медиа, технологии [5, 
с. 14]. Современный мир не предлагает новых форм иллюзии, скорее, он 

Рис. 2. Световая проекция в рамках мероприя-
тия Club Chroma в отеле Paradise, Инчхон, Корея. 
Фото: IMAGO, 2021 г.

Рис. 3. Проекция на здание Большого театра в 
рамках фестиваля «Круг Света» Москва, Россия. 
Фото: Иван Горохов, 2016
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оперирует усиленными формами 
иллюзии, более акцентирован-
ным выделением или угнетением 
некоторых из них. 

В целом можно говорить 
о нескольких ролях технической 
иллю-зии в обществе. 

1) Перенос — события 
или явления, переносимые в но-
вое пространство, — простран-
ство дома, храма, общественного 
знания. При этом исходный объ-
ект полностью теряет свою идентичность и выступает лишь холстом для 
передачи целей и новых смыслов проецируемой иллюзии (рис. 2).

2) Дополнение — создание «реальности», дополненной фан-
тастическими образами, тем, что имеет смысл или особенное значение 
для данного общества. В данном случае идентичность исходного объек-
та обыгрывается за счет сохранения его физических объемов, в которые 
встраивается новая формальная реальность (рис. 3).

3) Предвидение — создание образов будущего при помощи 
технологических приемов. Новаторское направление, которое дает ил-
люзии выйти за грань понимания не только привычных форм и образов, 
но и сущности вещей, принятие грядущего будущего и социальных уста-
новок (рис. 4). 

Фактор, с помощью которого можно определить тип иллюзии 
по вышеописанным характеристикам, можно назвать «потребностью». 
Именно потребность, коренящаяся в самой основе социального устрой-
ства, является стимулом к созданию иллюзий и к совершенствованию 
технологий создания иллюзий. Прибегая к культурологическому взгляду 
на процессы применения иллюзии, мы можем говорить о том, что роль 
и характер иллюзии зависит не столько от технологического уровня раз-
вития цивилизации, а от культурных установок той или иной группы 
или культуры.
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