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ИСКУССТВЕННОЕ ОСВЕЩЕНИЕ ВИТРИН: ПРИЕМЫ И 
СРЕДСТВА РЕАЛИЗАЦИИ ХУДОЖЕСТВЕННОГО ЗА-
МЫСЛА

ARTIFICIAL LIGHTING OF SHOWCASE: METHOD AND 
TOOLS OF REALIZATION OF AN ARTISTIC IDEA

В статье проанализированы тенденции использования искус-
ственного освещения витрин при реализации идеи художествен-
ного замысла. Исследуемый материал представляет собой проект-
ные решения витрин 2017–2022 гг., на его основе рассматриваются 
приемы и средства современного искусственного освещения. 
Определено, что искусственное освещение витрин является обя-
зательной составляющей общего идейного замысла, а выявление 
смыслового центра композиции, формирование локальных обра-
зов при использовании контрастных свето-цветовых сочетаний 
характерно для витрин с активной сюжетной линией. Показано, 
что сценарий освещения обеспечивает целостное восприятие 
концепции витрины и создает настроение посредством реализа-
ции системы освещения, невидимой для наблюдателя. 

The article analyzes the trends in the use of artificial lighting of 
showcase in the implementation of the idea of artistic design. The 
material under study is the design solutions of the 2017–2022 years, 
on the basis of which the techniques and means of modern artifi-
cial lighting are considered. It is determined that artificial lighting 
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of showcases is an obligatory component of the general ideological 
plan, and the identification of the semantic center of the composi-
tion, the formation of local images with the use of contrasting light 
and color combinations is characteristic of showcases with an active 
storyline. It is shown that the lighting scenario provides a holistic 
perception of the showcase concept and creates a mood through the 
implementation of a lighting system invisible to the observer.

Ключевые слова: освещение витрины, сюжетная витрина, кон-
цепция витрины, сценарий освещения витрины, дизайн витрины.
Keywords: showcase lighting, story showcase, showcase concept, 
showcase lighting scenario, showcase design.

Становление витрины как элемента дизайна можно обосновать 
двумя существенными характеристиками середины XIX в. Это появление 
в 1840-х гг. новых технологий по изготовлению больших стеклянных ли-
стов и развитие универмагов, которые продвигали искусство оформле-
ния витрин на более высокий уровень, по сравнению с небольшими мага-
зинами. Большие витрины универмагов использовались как сцены, в том 
числе и театральные, где проходили бродвейские шоу. Краткая и показа-
тельная история формирования витрин демонстрирует процесс развития 
сложных технологий визуального мерчандайзинга, напрямую связанный 
с возможностями искусственного освещения. На рубеже 20-х гг. XXI в. 
средства и приемы искусственного освещения наиболее активно справ-
ляются с реализацией образа, роль которого выходит за рамки простой 
демонстрации товаров и становится формой искусства. «Согласно ста-
тистическим подсчетам, витрина является чуть ли не единым средством 
наружной рекламы, который не раздражает покупателей, (…) около 75 % 
проходящих мимо покупателей посещают магазин из-за желания приоб-
рести любой товар, а не с целью совершить конкретную покупку» [1, с. 62].

Последние 5 лет (с 2017 г. по 2022 г.) трансформируется подход к 
оформлению витрин, где на первый план выступает концепция бренда и 
товара, а образ витрины становится средством положительного влияния 
на настроение покупателя. Свет в данном случае является определяющим 
фактором, способным связать воедино товар, композицию пространства 
и художественный образ, хотя уже в 1901 г. дизайн витрины описывали 
как «…характер и тенденции не только главы самого магазина, хозяина, 
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но и всего его служебного персона-
ла, отражающего в этом окне сте-
пень своего коммерческого чутья, 
высоту понимания вкуса публики, 
ее привычек и стремлений, ее по-
купательской психики…» [2, с. 27]. 
Концепция витрины, создаваемая 
сегодня, должна произвести поло-
жительное впечатление на потре-
бителя. Современная тенденция 
представления художественно-
го образа витрины раскрывает-
ся либо презентацией продукта 
через декоративное окружение, 
подчеркивая его «сияние» с при-
менением дизайнерских средств, 
и/или презентацией эмоций от 
владения продуктом, которые за-
поминаются и производят яркое 
впечатление [3]. Факторы, кото-
рые определяют положение света 
в реализации образа, — это об-
разные характеристики потенци-
ального покупателя и бренда. При 
этом для ультрамодных сезонных 
коллекций и для разного потреби-
теля (например, для женщин и для 
мужчин) будут уместны разные 
приемы использования искусственного света в витринной концепции, 
а подача одной и той же темы, например, темы «Осенняя эстетика», — в 
каждой концепции будет разной (рис. 1, 2). Константой является эмоци-
ональное воздействие, осуществление которого возможно средствами 
искусственного освещения.

Объектом данного исследования являются приемы и средства ис-
кусственного освещения как способ реализации художественного образа 
при формировании витрины. Свет становится показательным атрибутом, 
подчеркивающим сюжетную линию, заложенную в концепции витрины. 

Рис. 1.  Витрина магазина COACH, осенняя 
коллекция
Рис. 2. Витрина магазина John Lobb, осенняя 
коллекция
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При изучении вопросов дизайна витрин проанализирован мате-
риал исследований, отражающих представление о магазинной витрине как 
о средстве коммуникации, в сравнении исторического опыта и современ-
ности (Игнатенко А.А., 2018); формирующих основные правила для дости-
жения художественной выразительности витрины (Матвеева О.З., 2009); 
представляющих витрины как объекты проектной деятельности, которые 
являются одним из основных средств позиционирования бренда на рынке, 
а также оказывают влияние на визуальный облик городского пространства 
(Харлашкина С.В., Трошкина Ю.Ю., 2021); определяющий витрину как ви-
зуальный элемент городской среды (Лунченко М.С., 2021); характеризую-
щий световое оформление витрин как фактор коммуникации (Сорокина 
А.А., 2018); показывающий  приемы и принципы сценографии в оформ-
лении витрин, связанные с историей витринистики и проблематикой сце-
нографического подхода в оформлении современных витрин за рубежом 
(Заяц Т.М., 2016); анализирующий светодизайн торговой витрины в город-
ской среде на примере городов Калининграда и Челябинска (Бокова А.Р., 
Захарова И.В., 2019). В этой связи показательным является недостаточное 
количество исследований, иллюстрирующих методы, приемы, принципы 
и элементы, используемые при организации освещения витрин, где свет 
— это не только технический инструмент, но и средство, обеспечивающее 
полноценное прочтения сюжета и образа в концепции.

Цель данной статьи — рассмотреть приемы и средства искус-
ственного освещения витрин, реализованных в период 2017–2022 гг. За-
дачи, представляющие базовый интерес: 

• анализ способов формирования сюжетных витрин;
• определение тенденций использования приемов искусствен-

ного освещения в дизайне витрин; 
• выявление средств искусственного освещения при реализации 

художественного образа при формировании дизайн-концепции витрины.
Свет — это действенный инструмент привлечения внимания, он 

направляет и останавливает, вдохновляет и гипнотизирует, меняет на-
строение и эмоциональное состояние.  Световые акценты — самые силь-
ные из всех видов акцентов, поскольку ассоциативно воспринимаются 
как солнечные блики, вызывающие положительные зрительные реакции. 
Только за счет создания светового акцента можно повысить покупатель-
скую способность на 20–60 %. Свет способен провоцировать действия и 
вызывать яркие ассоциации.  При изучении влияния различных архитек-
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турных пространств на людей ан-
глийский архитектор Кристофер 
Дэй отмечал, что многообразие 
световых сценариев среды оказы-
вает положительное влияние на 
общее физическое и эмоциональ-
ное состояние человека [4]. Ис-
пользуя световую атмосферу как 
равноправного участника проект-
ного процесса, наравне с цветом и 
композицией, можно оптимизи-
ровать и усилить визуальное воз-
действие художественного образа 
витрины на подсознание, созда-
вая благожелательную эмоцио-
нальную атмосферу. 

Типология искусственного освещения при организации витри-
ны предполагает наличие технического и сюжетного света [5]. Техниче-
ский свет рационален и позволяет увидеть то, что выставлено для про-
дажи; присутствует в витринах без ярко выраженного художественного 
образа (рис. 3). Технический свет практически всегда позволяет рассмо-
треть световой прибор, который, как правило, попадает в поле зрения. 
Сюжетный свет (рис. 4, 5) является активным участником при создании 
концепции и формирует:

• смысловой центр;
• эмоциональные доминанты второго и последующего уровней;
• тени;
• фон.
Отличительная черта сюжетного света — невидимые для потре-

бителя осветительные приборы, работу которых зритель воспринимает 
как неотъемлемую часть всей композиции витрины. Сюжетный свет под-
черкивает концептуальный дизайн витрины, образ которой ассоциатив-
но соотносится со специальностью магазина. При таком подходе дизай-
неры создают сложный натюрморт или целую сцену, выставляя в витрине 
не столько товары, сколько идеи и образы, связанные с этими товарами. 

В самом общем виде искусственное освещение имеет место быть 
на любой вертикальной и/или горизонтальной поверхности витрины. Как 

Рис. 3. Витрина для осенней коллекции жен-
ских аксессуаров от Parfois в Будапеште
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следствие, в композиции витрины участвуют световые пятна, теневой ри-
сунок, контражурный эффект (рис. 6). При этом здесь присутствует работа 
светового луча и пятна, а все основные приемы и закономерности взяты 
из сценографии. Светом акцентируются наиболее значимые композици-
онные элементы, создаются разнообразные визуальные эффекты: кон-
трастность или туманность изображения, иллюзорность и динамичность, 

Рис. 5. Витрина магазина NIKE, ЛондонРис. 4. Витрина магазина HERMЕS, Bond 
Street, Лондон

Рис. 6. Витрина магазина ZARA Рис. 7. Витрина магазина LOUIS VUITTON
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что позволяет сформировать сю-
жет витрины, воспринимаемый во 
времени и в пространстве, подоб-
но спектаклю. 

Поскольку сюжетная 
витрина — это «центр концепту-
ального оформления» магазина 
(Василенко П.Г., Василенко Е.В., 
2018), то для проявления образ-
ной составляющей с помощью 
искусственного освещения можно 
выделить такие принципы, как:

• театрализация как сред-
ство эмоционального воздействия;

• ассоциативный ряд, по-
могающий произвести впечатление; 

• локальный объем ин-
формации, акцентирующий и 
привлекающий внимание (рис. 7).

С учетом приоритетов потребления визуальной информации в 
силу клиповости мышления современного потребителя для дизайн-кон-
цепции светового оформления витрин 2017–2022 гг. выявлены следую-
щие приемы.

1. Возбуждение любопытства.
2. Мгновенное привлечение внимания потенциального клиента.
3. Неоднозначность используемых световых образов.
Для реализации данных приемов используются акцентный и 

заливающий свет и как следствие — появление светового пятна и теней 
разной контрастности. Чтобы привлечь внимание, применяется акцент-
ный фронтальный свет [6] — софиты и/или треки, расположенные сверху 
спереди, а для того, чтобы возбудить любопытство, софиты размещают 
внизу для создания театрального эффекта (рис. 8); неоднозначность 
восприятия может быть реализована посредством акцентного бокового 
света с помощью дополнительного размещения софитов сбоку и под-
светки второго и последующего уровней композиции витрины (рис. 9).

Так, например, производимый визуальный эффект фронтально-
го акцентного света можно увидеть в оформлении коллекции весна-лето 

Рис. 8. Схема размещения акцентного фрон-
тального освещения
Рис. 9. Схема размещения акцентного боко-
вого освещения
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2020 витрины магазина 
Н&М в Милане (рис. 10). 
Ярко выраженный ассо-
циативный образ аван-
гарда подчеркивается 
локальным световым 
пятном от направлен-
ного освещения, акцен-
тируя внимание на двух 
лицах — матовом золо-
тистом лице манекена 
и графическом изобра-
жении второго плана.  
Работа бокового ак-
центного света приме-
нена в витрине магазина 
BERGDORF GOODMAN 
в Нью-Йорке в 2019 г. 
(рис. 11), в оформле-
нии витрины магазина 
Gucci в Париже (рис. 12), 
тем самым лаконично 
подчеркивая силуэт и 
усиливая образную со-
ставляющую витрин, 
построенных на графи-
ке и контрасте.

Итак, выявлены две основные модели формирования светового 
сценария витрин на основе акцентного искусственного освещения. Дан-
ные модели в комбинации с разными типами светильников позволяют 
усилить контрастность и подчеркнуть лаконичность, предъявляемые к 
восприятию образа. Современное восприятие мира через короткие яркие 
образы, характерное для клипового мышления, подчеркивается работой 
искусственного освещения и обеспечивает адекватное визуальное потре-
бление витрин современниками.

Таким образом, для формирования художественного образа 
витрины используется сюжетный свет. Главная цель такого освещения 

Рис. 10. Витрина магазина Н&М, 2020. Милан
Рис. 11. Витрина магазина BERGDORF GOODMAN, Нью-Йорк
Рис. 12. Витрина магазина Gucci, Париж
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— пробуждение мгновенной реакции и любопытства. Реализуется такой 
принцип посредством композиции акцентов из световых пятен и теней, 
изменения привычного направления луча света (снизу вверх) и контра-
журной подсветки. Наличие художественного образа-сюжета — основ-
ная тенденция в дизайне витрин 2017–2022 гг. Анализ искусственного 
освещения витрин позволил проиллюстрировать вышеизложенные по-
зиции, его основная цель — обзор приемов и средств светового оформ-
ления для реализации художественного образа.
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