
269

ЧЖАН ЦЗЯНЬ
Аспирант МГХПА им. С.Г. Строганова, преподаватель Хулун-
буирского университета, Китай
е-mail: 124480981@qq.com

ZHANG JIAN 
Postgraduate student at Moscow State Stroganov Academy of De-
sign and Applied Arts, lecturer at Hulunbeier University, China.
е-mail: 124480981@qq.com

DOI: 10.37485/1997-4663_2022_3_2_269_278

ТЕНДЕНЦИИ РАЗВИТИЯ СУВЕНИРНОЙ ПРОДУКЦИИ 
КУЛЬТУРНОГО ТУРИЗМА В КНР

THE TRENDS IN THE DEVELOPMENT OF CULTURAL 
TOURISM SOUVENIRS

Рост культурного туризма в Китае дал мощный толчок к развитию 
туристической сувенирной продукции. В настоящее время идет 
трансформация сознания людей, формируется новое отношение к 
истории, культуре, материальному наследию. В связи с этим меня-
ются художественно-эстетические требования туристов к сувенир-
ной продукции. Сувениры приобрели роль «особого товара», про-
дукции, формирующей статус и имидж региона. В контексте этой 
трансформации в статье рассматриваются тенденции в индустрии 
сувениров культурного туризма КНР в последнее десятилетие. 

The rapid growth of the cultural tourism industry in China provided 
a powerful stimulus to the development of souvenirs. The people’s 
consciousness is undergoing a transformation as they form a new 
understanding of history, culture and tangible heritage. Thus, tour-
ists also change their aesthetical and artistic expectations of souve-
nirs, that become a «special product» that plays a significant role in 
establishing the status and image of the region. Within the context 
of this transformation the article analyses the tendencies in the in-
dustry of cultural tourism souvenirs in the PRC in the last decade.
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В настоящее время культурные и креативные индустрии Ки-
тая находятся на подъеме — с социально-экономическим ростом страны 
материальный уровень жизни населения КНР продолжает улучшаться, 
китайцев гораздо меньше волнует удовлетворение потребностей в еде и 
одежде, и, как следствие, они начинают фокусироваться на интеллекту-
альном развитии, на исследовании своего культурного кода. Это создает 
хорошую базу для дальнейшего развития индустрии культурного туриз-
ма. В этом контексте особое место занимает индустрия производства су-
вениров культурного туризма, также претерпевающая трансформацию 
в последнее десятилетие, поэтому актуальной проблемой является вы-
явление тенденций развития производства и дизайна сувениров куль-
турного туризма КНР.

Проблемой выявления тенденций в производстве сувениров 
в Китае занимался уже ряд китайских ученых. Так, исследование Вэй 
Лиин позволило изменить представление о роли сувенира в совре-
менной профессиональной среде — она соотнесла спрос на сувениры с 
предложением региона и определила направляющую роль маркетинга 
в производстве сувениров. Как пишет Вэй Лиин, характер сувенира, его 
материал, форма и способы изготовления напрямую зависят от места 
продажи и стратегии позиционирования территории, определенной 
специалистами службы маркетинга. Сувенир воплощает в себе ремес-
ло или красивую легенду, возможно, природную уникальность места, в 
рамках туристической инициативы, и должен отражать именно задан-
ную характеристику. Таким образом, Вэй Лиин сделала справедливый 
вывод о том, в производстве сувениров крайне важен региональный 
аспект [1, с. 727]. Нельзя не согласиться с выводами ученой — действи-
тельно, на практике в последние годы в КНР появился запрос на диффе-
ренциацию продукции, в зависимости от региона производства.

Наиболее полная систематизация тенденций сувенирной про-
дукции КНР на настоящий момент была предложена весьма авторитет-
ным в Китае ученым У Пэнбо. Он выделил пять основных тенденций 
сувенирного рынка:
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— изменение дизайна сувениров, соотносимое с современны-
ми трендами;

— эргономика, удобство пользования изделиями;
— экология производства сувениров;
— эмоциональный, открытый дизайн;
— сувениры, выполненные с юмором, забавные вещи [2, с.12–13].
Эта систематизация тенденций сувенирной продукции опу-

бликована в 2014 году, то есть с момента исследования рынка У Пэнбо 
уже прошло значительное количество лет. Поэтому мы провели соб-
ственный анализ сувениров, произведенных в разных регионах Китая, 
крупных туристических городах, сетевых сувенирных магазинах, пред-
ставленных в аэропортах и вокзалах. 

Представляется, что наиболее сильной тенденцией послед-
них лет в производстве сувениров культурного туризма является изго-
товление сувениров на базе традиционных народных промыслов. Дан-
ная тенденция определена стратегией развития туристической отрасли 
страны на самом высшем уровне. Так, в докладе 19-го Национального 
съезда Коммунистической партии Китая в октябре 2017 года Си Цзинь-
пин открыто заявил, что «без выраженной миру национальной культуры 
не будет возрождения китайской нации» и поднял проблему изучения, 
возрождения национальной культуры на уровень одного из самых при-
оритетных направлений Государственной стратегии развития КНР [3]. В 
рамках данного документа народные промыслы определены как важная 
часть культурного наследия, которое необходимо изучать и представлять 
миру, так как это важно для китайской идентичности, для сохранения 
культуры, самобытности территорий. Как следствие — многие традици-
онные ремесла получили толчок к развитию — исчезающие промыслы 
возрождаются, расширяется видение традиционной культуры Китая.

Стоит отметить, что в КНР вопросами культуры и туризма за-
нимается один и тот же правительственный институт — объединенное 
Министерство культуры и туризма. Туризм рассматривается китайским 
правительством как способ сохранения культуры регионов и националь-
ных меньшинств. Так, в стратегическом документе, подготовленном в 
2017 году Главным управлением Госсовета и направленном Министерству 
культуры и другим ведомствам, «Плане возрождения китайских традици-
онных ремесел», указано: «Необходимо расширить производство тради-
ционных ремесленных изделий, повысить узнаваемость туристического 
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бренда страны и ее рынка, улуч-
шить дизайн туристической про-
дукции» [4]. Таким образом, на-
родные промыслы Китая на фоне 
слияния культурной и туристиче-
ской отраслей постепенно пере-
местились из отрасли культуры в 
отрасль сувенирной продукции. В 
новом качестве у народных про-
мыслов появилась возможность к 
возрождению. 

Тенденция к возрожде-
нию народных ремесел и тради-
ционных промыслов посредством 
превращения их продукции в со-
временный и модный сувенир 
набирает силу в последние годы. 
Достаточно наглядный пример — 
куклы театра теней (рис. 1), уни-
кальный вид искусства, сочетаю-
щий в себе китайское народное 
искусство и театр, возникший и 
приобретший популярность еще 
в X–XIII вв. Теневые куклы по-
хожи на силуэт, вырезанный из 
бумаги, но при этом могут иметь 
подвижные части тела. Подвиж-
ные элементы куклы изготовле-
ны отдельно и прикрепляются к 
телу в местах сгиба (например, в локтях). Куклы первоначально выре-
зались из плотной бумаги, позже изготавливались из кожи ослов, коров 
или овец. Персонажи теневого театра очень образны, психологичны, 
изысканные линии силуэтов передают характер, мобильные элементы 
создают драматичную пластику [5, c. 131–134]. В наши дни теневые ку-
клы используются не только в спектаклях, но и для оформления инте-
рьеров. На основе этой культуры производятся сувениры в виде откры-
ток, книжных закладок. Данный пример отражает лишь часть широкого 

Рис. 1. Кукла театра теней. Кожа. Магазин 
Цзичуань, Шэньси, 2021. Фото из онлайн-ка-
талога магазина 
Рис. 2. Декоративная картина «Кораблик». 
Искусство вырезания из бумаги. Бумага. Ма-
газин Цзичуань, Шэньси, 2021. Фото из он-
лайн-каталога магазина



273

процесса возрождения народных 
традиций Китая, которую можно 
наблюдать по всей стране — это 
и чрезвычайная популярность 
сувениров из шелка в провин-
ции Чжэцзян, родине шелка, и 
декоративные стилизованные 
картины, основанные на тради-
ционном искусстве вырезания из 
бумаги (рис. 2), и многое другое.

Последние годы проя-
вили тенденцию натуральности 
применяемых материалов для ре-
месленных изделий и сувениров 
в индустрии культурного туризма 
КНР. При изготовлении сувениров дизайнеры все чаще стремятся исполь-
зовать специфические материалы местности. С одной стороны, это от-
ражает запрос на экологическую сознательность и сокращение вреда для 
окружающей среды. И здесь важно создавать производственные мастер-
ские на местах добычи данного сырья, так как это позволит сэкономить 
транспортные расходы и создаст рабочие места для местного населения. 

С другой стороны, язык материала уникален и является сво-
еобразным символом территории. Известный ученый и специалист по 
градостроительству Кевин Линч во второй половине ХХ века в своих ра-
ботах обращал особое внимание на материалы, применяемые на терри-
тории региона и их связь с историей развития местности [6]. Источники 
природного сырья территории — камни, особые растения, моллюски или 
животные — веками давали творческую инициативу местному населению 
и формировали неповторимые элементы отделки, обработки материа-
лов, узоров, технических открытий и достижений, поэтому в конкретной 
местности важно производить сувениры только из местного сырья. 

В Китае есть ряд специфических для него материалов, из кото-
рых сейчас изготавливают сувениры. Так, например, бамбук — символ 
национальной ценности, силы и устойчивости. В провинции Чжэцзян 
бамбук особенно хорош, он жесткий и прямой. Веками из этого мате-
риала изготавливали бытовые предметы, причем применяли разные 
способы обработки. Самая оригинальная технология — плетение из по-

Рис. 3. Мешочек. Бамбук, кожа. Магазин Ба-
отэн, Шэнчжоу, 2021.  Фото из онлайн-ката-
лога магазина
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лосок, нарезанных из молодых побегов, применяется для производства 
сувениров и сейчас (рис. 3). Также яркие примеры — ракушки Циндао 
или же шелк Ханчжоу, из которого делают необычные сумки, шали, вее-
ра с изысканными вышивками, принтами, ручной росписью, которые с 
удовольствием покупают туристы.

В то же время, несмотря на наличие современных и привле-
кательных сувениров, как справедливо указывает Чжао Чанфу, в боль-
шинстве регионов сувениры культурного туризма все еще производятся 
кустарным способом [7, с. 37–42], поэтому качество дизайна невысокое и 
не отвечает эстетическим потребностям людей. Иными словами, суще-
ствует запрос на дизайн сувениров, который был бы основан на истории 
или специфической культуре местности и создавался профессионалами 
в условиях производственного тиражирования изделий. Уже сейчас мы 
видим, что появились новые инструменты, новое оборудование, спосо-
бы отделки, поэтому, возможно, будут иные способы взаимодействия с 
материалами, не исторические, кустарные, а современные. Этот процесс 
отражает устойчивое развитие местных материалов и процессов при 
эффективном использовании инноваций.

Современные технологии меняют отношение к форматам про-
изводства и тиражирования сувениров. Развитие технологии 3D-печати 
из военного, медицинского направления постепенно переходит в ком-
мерческое и научное.

В 2014 году шестая Китайская международная выставка тури-
стических товаров, прошедшая в провинции Шэньси, продемонстриро-
вала высокотехнологичные производства технологий 3D-печати. Ярким 
экспонатом выставки стал ажурный фонарь «Летучая мышь», выпол-
ненный с применением технологий 3D-печати из светочувствительной 
смолы при помощи метода лазерной стереолитографии (SLA). Внешний 
облик лампы оформлен в виде традиционного для III в. до н. э. поход-
ного фонаря, называемого «мадэн» (лошадиный фонарь), обрамленно-
го рельефом той же эпохи [8]. С одной стороны, это была историческая 
реконструкция, имеющая чисто научную ценность. С другой стороны, 
был представлен принципиально новый метод тиражирования объекта, 
который вполне применим в производстве сувенирной продукции. 

В феврале 2015 года Министерство промышленности и инфор-
мационных технологий, Национальная комиссия по развитию и рефор-
мам, Министерство финансов выпустили «Национальный план содей-
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ствия развитию компьютерных 
технологий (2015–2016 годы)» 
[9], в котором 3D-печать была 
объявлена важной составной ча-
стью программы национального 
развития по сохранению немате-
риального культурного наследия 
страны. Это даст возможность 
сочетания высоких технологий с 
традиционными производства-
ми, ремеслами.

Под влиянием этой по-
литической инициативы и в со-
ответствии с мировыми тенден-
циями, применение технологий 
3D-печати в сувенирной продук-
ции культурного туризма в по-
следние годы находится в фокусе 
внимания китайских ученых, ко-
торые уже показали себя доста-
точно плодотворными. Так, например, Ван Гуань проанализировала кон-
структорские и производственные преимущества технологии 3D печати 
применительно к керамическим ремеслам, производимым в провинции 
Чжэцзян. В данном случае речь идет об имитации селадоновой керамики 
и фарфора посредством современных технологий [10, с. 12]. Как положи-
тельный пример можно рассмотреть изысканные серьги, представлен-
ные в сувенирном киоске Запретного города. Они имитируют сложную 
фактуру натурального материала, хотя выполнены полимером, методом 
3D-печати. Серьги по форме повторяют силуэт традиционного китайско-
го фонарика, эргономичные, легкие, не боятся влаги, эти новые качества 
продукт получил благодаря возможностям полимеров (рис. 4).

Таким образом, с точки зрения науки и техники, инновации в 
производстве туристических сувениров, внедрение и применение но-
вых технологий применительно к старым традициям являются экологи-
ческим подходом и новым направлением сувенирного дизайна. 

Технические возможности расширили спектр предлагаемых 
сувенирных изделий. Туристические сувениры последние десятилетия 

Рис. 4. Сережки. Керамика, 3D-печать. Дизайн 
— магазин Запретного города в Пекине, 2021
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разрабатывались с ориентацией на потребности туриста. В наши дни эта 
тенденция получила новое развитие. Теперь современные технологии 
позволяют повысить разнообразие ассортимента, снизить риск неудач-
ных решений за счет малых тиражей и скорости производства. Также 
технические возможности быстрого тиражирования позволяют путем 
эмпирического опыта выполнить анализ спроса и добиться беспрои-
грышного сувенирного дизайна.

Кроме того, с наступлением эпохи экспериментов многие ту-
ристические сувениры стали производится в виде «заготовок», то есть 
вещи появляются в видении потребителя не полностью готовыми, и 
турист может участвовать в проектировании и производстве, лично ис-
пытывая удовольствие от завершения сувенира. Государственный музей 
ремесел района Гуншу в Ханчжоу является первым, кто предложил набо-
ры подобных сувениров. Данный эксперимент был принят с восторгом 
туристами. Похожая инициатива опыта погружения в народные ремесла 
проводится в провинции Чжэцзян. И этот эксперимент высоко оценили 
туристы со всех стран мира.

Раннее, в начале 2013 года, в этом музее 27 традиционных ре-
месленных изделий, включая традиционные ханчжоуские зонтики, рез-
ные картины и украшения из бумаги, сяншаньские изделия из плете-
ного бамбука, узелковые батики, были помещены в демонстрационных 
залах музея провинции Чжэцзян. В каждой из описанных мастерских 
традиционных ремесел были размещены выставочные площади и зоны 
продаж, а также такие зоны, где проводились мастер-классы, и тури-
сты сами могли поучаствовать в создании ремесленных изделий. Такой 
формат позволяет туристам прочувствовать традиционную культуру 
изнутри, через технологию производства. Более того, подобный метод 
способен вызвать эмоциональный отклик туристов на историческую 
культуру, и, таким образом, туристы могут вернуться домой не просто с 
сувениром, а с новым умением, со знанием старинного ремесла. 

В этом интерактивном процессе приобретения нового опыта 
потребители могут погрузиться в историю и культуру региона, самосто-
ятельно создавать дизайн по своему замыслу в заданных технологией и 
материалом рамках. Такой подход расширяет возможности взаимодей-
ствия с культурой территории, обогащает духовный мир потребителей. 
Данная технология стала популярной и широко применяется в туристи-
ческом бизнесе в последние годы.
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На наш взгляд, методика погружения посетителя музея, тури-
ста в историческую культуру, образную среду очень эффективна. Турист 
получает новый опыт, особые тактильные впечатления от взаимодей-
ствия с объектами материальной культуры. Это важно для сохранения 
культурной среды региона, для человека, это правильно для музея и с 
точки зрения методов создания сувенирной продукции.

Таким образом, проведенный детальный анализ современной 
сувенирной продукции КНР разных регионов и городов позволил нам 
выявить тенденции развития дизайна туристических сувениров. Наибо-
лее яркие тенденции последнего десятилетия это:

— тенденция на возрождение традиционных ремесел и изго-
товление сувениров на их базе профессиональными дизайнерами; 

— экологическая сознательность в выборе материалов и техно-
логий создания сувениров; 

— более активное взаимодействие с потребителем — появле-
ние интерактивной сувенирной продукции, запуск экспериментальных 
малых партий товаров для оценки реакции покупателей. 

Представляется, что в последние десятилетия в Китае склады-
валась достаточно благоприятная среда для бурного развития сувениров 
культурного туризма. В условиях поддержки этой отрасли политическим 
руководством Китая, развития внутреннего туризма в целом, повыше-
ния требований туристов к внешнему облику, функциональности и при-
влекательности сувенира, а также все большей доступности различных 
современных технологий значение сувенира меняется, и сами они пре-
терпевают трансформацию. Появляются новые форматы, вроде «инте-
рактивных» сувениров, совершенно новые подходы к их дизайну, сами 
сувениры наполняются новыми смыслами. 
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