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ИССЛЕДОВАНИЕ КРЕАТИВНОЙ СТРАТЕГИИ ДИЗАЙНА 
СУВЕНИРНОЙ ПРОДУКЦИИ ДЛЯ КУЛЬТУРНОГО ТУ-
РИЗМА НА ПРИМЕРЕ КУЛЬТУРНОГО НАСЛЕДИЯ ХУ-
ЛУНБУИРСКОГО РЕГИОНА В КИТАЕ

A STUDY OF THE CREATIVE DESIGN STRATEGY OF SOU-
VENIR PRODUCTS FOR CULTURAL TOURISM, USING THE 
EXAMPLE OF CULTURAL HERITAGE OF THE HULUNBUIR 
REGION IN CHINA

В статье проводится обобщение исследования креативной стра-
тегии дизайна сувенирной продукции для культурного туризма 
на основе различных элементов культурного наследия из Музея 
оленеводовства в Олгуе. Элементы культурного наследия также 
способствуют укреплению общности сознания китайской на-
ции. В статье анализируются способы, призванные превратить 
в будущем местные культурные особенности в сильные стороны 
развития индустрии культурного туризма в регионе Хулунбуир, 
гармонично объединить традиционную национальную культуру 
с современной жизнью и изучить способы интеграции музей-
ных культурных элементов в современную жизнь посредством 
креативного дизайна сувенирной продукции. Статья анализиру-
ет то, как создать высококачественную сувенирную продукцию 
для культурного туризма, которая объединит национальную 
культуру эвенков Олгуя и современные веяния, как придать сти-
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мул развитию креативной энергии музея и тем самым повысить 
влияние и конкурентоспособность индустрии культурного ту-
ризма в регионе Хулунбуир.

This article summarizes the research on the creative design strat-
egy of souvenir products for cultural tourism based on various ele-
ments of cultural heritage from the Museum of reindeer herding in 
Aoluguya. These elements are also considered from the point of view 
of strengthening the common consciousness of the Chinese nation. 
The article analyzes ways to turn local cultural advantages into fu-
ture strengths for the development of the cultural tourism industry 
in the Hulunbuir region, harmoniously combine traditional national 
culture with modern life, and explore ways to integrate museum cul-
tural elements into modern life through creative souvenir design. 
The article analyzes how to create high-quality souvenir products 
for cultural tourism, which will combine the national culture of the 
Aoluguya Evenki people and modern trends, how to stimulate the 
development of the creative energy of the museum and thereby in-
crease the influence and competitiveness of the cultural tourism in-
dustry in the Hulunbuir region.

Ключевые слова: культура оленеводства, музей, сувенирная 
продукция, культурный туризм, творчество, дизайн.
Keywords: reindeer herding culture, museum, souvenirs, cultural 
tourism, creativity, design.

1. Краткое описание музея оленеводства Олгуя 
Будучи местами, где собран традиционный китайский культур-

ный фонд, музеи являются ключевыми местами китайского культурного 
образования и китайской культурной пропаганды. В октябре 2018 года 
Канцелярия ЦК Коммунистической партии Китая и Канцелярия Госсовета 
опубликовали «Мнения по углублению реформы сохранения и использо-
вания памятников культуры» [1], в которых указывалось, что необходимо 
стимулировать креативную энергию музеев и поощрять музеи в разра-
ботке культурной и творческой продукции. На этом фоне местные органы 
власти при государственной политической поддержке продолжили даль-
нейшее развитие культурной и творческой индустрии многих музеев и 
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превратили их в экономически выгодные отрасли, а также эффективно 
интегрировали традиционную культуру китайской нации в обществен-
ную жизнь. Олгуя — это этнический поселок эвенков в городе Гэньхэ ре-
гиона Хулунбуир в автономном районе Внутренняя Монголия, КНР. Как 
последнее охотничье поселение в Китае, оно известно под названием «Ро-
дина китайской культуры оленеводов» и «Родина берестяной культуры» и 
имеет уникальное географическое положение и культурные особенности. 
Статус этнического поселка эвенков Олгуя как объекта культурного туриз-
ма в 2022 году был повышен до туристической достопримечательности 
Китая уровня AAAA. Это туристический экологический рекреационный 
комплекс, в котором представлены оригинальные архаичные народные 
обычаи эвенков Олгуя [2]. Являясь важной частью этого этнического по-
селка, Музей культуры оленеводства Олгуя является ответственным за 
миссию по преемственности и распространению местной региональной 
культуры. Исследование креативной стратегии дизайна сувенирной про-
дукции для культурного туризма в Музее культуры эвенков-оленеводов 
Олгуя является важным способом создания имиджа и бренда музея.

2. Анализ современного состояния креативного дизайна 
сувенирной продукции для культурного туризма в Музее оленевод-
ства Олгуя

В настоящее время сувенирная продукция для культурного ту-
ризма привлекает большое внимание в Китае как важный носитель для 
рассказа об истории Китая и распространения местной культуры. В по-
следние годы были достигнуты определенные результаты, особенно в 
сфере музейной сувенирной продукции, — в таких музеях, как: сувенир-
ная продукция музея Гугун в Пекине (дворец-музей в Запретном городе), 
сувенирная продукция музея Сучжоу, сувенирная продукция Историче-
ского музея провинции Шэньси (город Сиань) и т. д. Развитие музейной 
культурно-творческой деятельности ускорило создание современного 
восприятия местной традиционной культуры и способствовало новой 
стадии передачи, наследования и распространения культуры.

2.1. Определение значения сувенирной продукции для культур-
ного туризма

Что касается концепции сувенирной продукции для культурного 
туризма, то, изучив соответствующую информацию, мы обнаружили, что 
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разные ученые имеют разное понимание. Среди них выделяется определе-
ние, данное китайским ученым Ли Чэном в книге «Дизайн культурно-тури-
стической сувенирной продукции», о том, что «культурно-туристическая 
сувенирная продукция относится к культуре и творческим концепциям как 
к основе и является материализованным выражением знаний, мудрости и 
вдохновения творческих людей в конкретных отраслях [3, с. 2].

Го Лисянь в книге «Исследование стратегий создания, развития 
и креативного дизайна музейной культурно-туристической сувенирной 
продукции» подчеркнул, что такая продукция обычно представляет со-
бой олицетворение культурных концепций. Обладающие определенным 
художественным и эстетическим замыслом творческие люди используют 
технологии и интеллект для творческой и инновационной трансформа-
ции культурных элементов, культурных тем и культурных ресурсов, что-
бы культура могла быть конкретно преобразована в продукцию, имею-
щую практическую ценность [4, с. 3].

Подводя итог, скажем, что культурно-творческая продукция 
представляет собой не только прямое выражение определенных культур-
ных элементов и символов, но и эффективную перекрестную интегра-
цию многих сфер, таких как культура, искусство, культурная индустрия, 
креативная индустрия и т. д. Дизайнеры должны обладать всесторонней 
междисциплинарной грамотностью, иметь собственное понимание куль-
туры, уметь эффективно извлекать культурные символы и актуализиро-
вать извлеченные культурные символы посредством художественных и 
красивых форм, включая дизайн продукции (форма, цвет, узор, матери-
ал, технология, тип дизайна, функциональная структура, использование, 
упаковка и т. д.) и культурно-функциональные творческие продукты, 
смысл которых заключается в том, чтобы приносить потребителям при 
использовании эстетические переживания и одновременно пробуждать у 
потребителей культурные и духовные воспоминания, повышать осведом-
ленность потребителей о культурной самобытности и, в конечном итоге, 
передавать и распространять культуру.

2.2. Анализ текущей ситуации с креативным дизайном куль-
турно-туристической сувенирной продукции Музея оленеводства Олгуя 

В настоящее время культурно-туристическая сувенирная продук-
ция в музеях по всему Китаю быстро развивается. Музей оленеводства Ол-
гуя также находится под влиянием бума развития музейной культурно-ту-
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ристической сувенирной индустрии, и он постоянно совершенствуется и 
внедряет инновации, однако в этой области по-прежнему все же существу-
ют некоторые проблемы и недостатки. Путем исследовательских посеще-
ний, анкетирования и других методов был проведен комплексный обзор 
состояния развития культурно-туристической сувенирной продукции му-
зея оленеводства Олгуя и потребительского спроса на нее. Автор обобщил 
основные виды существующей продукции и ее нынешние проблемы. 

2.2.1.	 Основные виды существующей культурно-туристической 
сувенирной продукции

1. Предметы обстановки из разных материалов и разных форм, 
основанные на культуре оленеводов: тканевые игрушки в форме оленей, 
керамические украшения в форме оленей, вырезанные из дерева фигур-
ки в форме оленей, магниты на холодильник, кофейные чашки, кружки, 
подсвечники, свечи и деревянные походные чашки.

2. Аксессуары различных форм и из разных материалов, осно-
ванные на культуре оленеводов: брелки из смолы в форме оленей, сере-
бряные серьги в форме оленей, хрустальные браслеты, тканевые ожерелья 
в форме оленьих рогов, тканевые заколки в форме оленьих рогов, укра-
шения для головы в форме оленьих рогов и панамы с оленьими рогами.

3. Предметы разных форм и из разных материалов, основанные 
на культуре оленеводства: печати, открытки, книги, USB-флешки, губные 
гармошки коусянь, Bluetooth-колонки, холщовые сумки.

4. Изделия из кожи и аксессуары, основанные на культуре вы-
делки шкур животных: брелки в виде кожаных перчаток, аксессуары для 
кожаных сумок, аксессуары для кожаных ботинок, кожаные сумки для 
хранения, декоративные картины из шкур и подсолнухов.

5. Декоративные росписи на бересте, основанные на берестяной 
культуре.

2.2.2. Проблемы, связанные с нынешней культурно-туристической 
сувенирной продукцией

На основании приведенного выше анализа существующих ви-
дов культурно-туристической сувенирной продукции автор считает, что 
существуют следующие проблемы:

1. Большинство продукции имеет форму элементов культуры 
оленеводства. Большинство из них используют в качестве основы рога 
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оленя, и предполагается их непосредственное использование. Форма 
применения элементов стиля оленеводов в них относительно проста. Су-
ществует не так много сувенирной продукции, которая позволяет глубже 
изучить коннотацию культурных символов оленеводов и эффективно их 
использовать.

2. Хотя узоры, разработанные на основе элементов культуры 
оленеводства, в целом улучшились, им по-прежнему не хватает эффек-
тивной интеграции с языком современного дизайна, в основном, из-за 
отсутствия использования языка символов современного дизайна. Кроме 
того, у потребителей при выборе одного и того же типа продукта ограни-
чен выбор в ее стиле и форме: например, всего одна холщовая сумка, два 
набора открыток и три магнита на холодильник, поэтому пространство 
для выбора получается ограниченным.

3. Некоторые продукты чересчур одинаковые, например, раз-
личные игрушки в форме оленей, серьги из рогов и т. д. на рынке в городе 
Иу абсолютно шаблонные, стереотипные, им не хватает креативных, ре-
гиональных, культурных и прочих характеристик.

4. В Музее культуры оленеводов представлено множество куль-
турных тем, в том числе культура оленеводов, культура охоты, культура 
кочевничества, культура шкур животных, культура одежды и украшений, 
культура бересты, культура свадебных обычаев, культура народных веро-
ваний, тотемная культура, наскальная живопись и т. д. В настоящее время 
культурно-туристическая сувенирная продукция, в основном, основана 
на культуре оленей, а также очень небольшое ее количество — на культуре 
бересты, культуре шкур животных и культуре одежды и украшений. Од-
нако другие культурные темы и предметы нематериального культурного 
наследия, соответствующие разным культурам, в музее практически ни-
когда не объединяются и не используются при оформлении существую-
щей сувенирной продукции.

5. Народность «эвенки» имеет множество нематериальных куль-
турных кодов. При разработке продуктов, помимо применения обычаев, 
связанных с оленями, другие нематериальные культурные коды редко ис-
пользуются в дизайне существующей культурно-творческой продукции. 
Им не хватает разнообразия дизайнерских коннотаций. И раз уж это яв-
ляется проблемой в настоящее время, то это и будет тем направлением, 
которое автор предлагает продвигать, и в этом и есть эффективный канал 
расширения направлений дизайна и обогащения категорий продукции.
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3. Исследование инновационного подхода к культурно-ту-
ристической сувенирной продукции музея оленеводства Олгуя

Музей культуры оленеводства Олгуя — это музей, объединяю-
щий все аспекты культуры оленеводства. Дизайнерам необходимо пони-
мать духовные аспекты культуры, точно извлекать культурные символы и 
осуществлять современные и креативные преобразования прикладного 
дизайна, чтобы покупатели могли ощутить уникальную эстетику и куль-
турный смысл древней культуры Олгуя. Культура оленеводства, созданная 
и передаваемая по наследству эвенками в ходе длительного историческо-
го развития этого народа, и достижения их культуры являются важным 
условием выживания и развития этнической общности эвенков [5, с. 13]. 
Культура оленеводства является важной частью культурных ресурсов му-
зея. Она имеет богатые коннотации и символические значения. Каждый 
узор, цвет, форма и другие символы имеют уникальные эстетические ха-
рактеристики и репрезентативный региональный стиль.

3.1. Культурные символы, которые можно обнаружить в му-
зее культуры оленеводства Олгуя

Уникальная культура оленеводства эвенков Олгуя и связанное с 
ней нематериальное культурное наследие являются основными культур-
ными символами музея. Ниже приводятся авторские выводы, связанные 
с культурой и культурными символами, получаемыми в результате поле-
вых исследований в музее. 

— Культурные символы, которые можно вычленить из олене-
водческой культуры: оленья корзина, олений колокольчик, олений повод, 
седло оленя, потник под седлом оленя, уздечка оленя и т. д. Седла оленей 
сделаны из дерева и оленьих рогов и украшены разнообразными резны-
ми орнаментами, простыми или сложными, такими как узоры в виде ро-
гов, растительные узоры, узоры завитков облаков, геометрические узоры, 
узоры созвездий и т. д. Орнамент в виде рогов при этом встречается наи-
более часто. Уздечки оленей обычно шьют из полосок красной, желтой и 
синей ткани, причем в каждой семье уздечка разная.

— Культурные символы, которые можно вычленить из культу-
ры охоты и культуры кочевничества: охотничьи ножи, ружья, сумки для 
пуль и лыжи (лыжи являлись основным средством для охоты и путеше-
ствий зимой; лыжи с деревянными гвоздями, вбитыми в шкуру ног лося, 
называются лыжи «тинна», а в виде просто дощечек называются «кая-
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ма»), олений свисток (изобретен эвенками-охотниками Олгуя во время 
занятий охотой). Олений свисток выполнен с изысканным мастерством 
и изготовлен из сосновых жердей длиной около 60–70 см. Свисток имеет 
изогнутую и цилиндрическую форму, он тонкий на одном конце и тол-
стый на другом, а звук, извлекаемый из его тонкого конца, похож на крик 
самца оленя или лося. В 2011 году «Техника изготовления оленьего свист-
ка» была включена в список нематериального культурного наследия Вну-
тренней Монголии. Кроме того, при охоте также использовались свисток 
для косуль, свисток для рябчиков, поддержка для спины, кожаные меха, 
охотничий чум, губная гармошка коусянь, детские игрушки и т. д.

— Культурные символы, которые можно вычленить из культуры 
шкур животных: процесс производства шкур животных, брюки, сумки из 
шкур животных, картины из шкур животных, носки из шкур животных, 
кожаные ботинки и т. д.

— Культурные символы, которые можно извлечь из культуры 
одежды и украшений: одежда, головные уборы и т. д. Одежда изготав-
ливалась преимущественно из оленьей и черной кожи, женская одежда 
имеет большой отложной воротник, и она однобортная, ее длина выше 
колена, без пояса. Эту же тканевую одежду носили и летом. Мужская оде-
жда состояла из короткой охотничьей одежды с небольшим отложным 
воротником и кожаных брюк; и мужчины, и женщины носили кожаные 
сапоги, сшитые из шкур оленьих ног, с длинным голенищем. Оформление 
одежды очень простое: лацканы, пола и подол женской одежды прошиты 
по краям красными и синими полосками ткани шириной около 1 см. Тра-
диционный головной убор украшен разноцветными бусинами длиной 20 
см, свисающими с висков. В наши дни молодые женщины любят делать 
головные уборы из кожи своими руками.

— Культурные символы, которые можно извлечь из берестяной 
культуры: эвенки Олгуя издавна использовали и изготавливали берестяные 
изделия, отличающиеся изысканным мастерством, большим разнообрази-
ем, легкостью и долговечностью. Техника изготовления бересты эвенков 
Олгуя в 2008 году была включена в национальный список охраны нема-
териального культурного наследия. В соответствии с естественной тексту-
рой бересты, с помощью нескольких процессов, таких как отшелушивание, 
шипование, насечка, прессование и печать, изготавливаются различные 
изделия и предметы первой необходимости. К ним относятся и крупные 
изделия, такие как ящики, тележки, берестяные лодки, тыкса — летние по-
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крытия для жердевого чума (жилища эвенков), а также мелкие изделия, 
такие как миски, корзины, тазы, коробки, ведра, наборы для шитья. На из-
делиях из бересты вырезались узоры природы, животных, растений и сцен 
из жизни, демонстрирующие неповторимый эстетический вкус эвенков и 
формирующие неповторимую берестяную культуру. На крышке и корпусе 
берестяной шкатулки имеется более 30 видов узоров: узор в виде рогов, 
растений, завитки облаков, геометрический узор, узор созвездий и т. д. Не-
большие сосуды из бересты обычно изготавливали путем скрепления двух 
сторон вместе, создающих корпус, и из тонких стружек дерева, создающих 
дно и крышку. На местах скрепления может быть около 40 видов узоров.

— Культурные символы, которые можно извлечь из культуры 
питания: традиционно народ эвенков с детства употреблял оленье моло-
ко, чай с оленьим молоком — их любимый напиток, оленье молоко также 
является одним из ингредиентов для приготовления хлеба. Каждую весну 
эвенки пьют березовый сок, их основная пища — мясо косули, лося, оленя, 
медведя, белки, рябчика, дикой птицы, кабана и т. д. Способы приготов-
ления мяса — в основном, варка и запекание, осенью происходила сушка 
мяса. Рыбу, в основном, тушили. К изделиям из теста у эвенков относятся 
хлеб, фрукты во фритюре, мясной пирог, пельмени, лапша, вермишель и 
т. д.; к блюдам из риса относятся мясные каши, тушеный рис и т. д.; одно-
временно собираются и дикорастущие овощи и фрукты, в том числе ди-
кий лук, черемша, грибы, голубика (черника), ягеда (красная фасоль) и др.

— Культурные символы, которые можно вычленить из культуры 
брачных обычаев: эвенки практикуют экзогамию, они моногамны. После 
сватовства и церемонии признания родства назначалась дата, о которой 
нужно было сообщить родственникам и друзьям. Рано утром жених ждал не-
весту у ее дома. Родители невесты, родственники и друзья приводили мно-
жество оленей провожать ее, а семья жениха выстраивалась в очередь, чтобы 
встретить ее. Жених и невеста обнимались и целовались, а также целовали 
образ божества. Старейшины-мужчины, провожающие невесту, после этого 
отводили упряжку оленей в жердевой чум жениха на три недели. А во время 
традиционного застолья уже происходило рождение новой семьи.

— Культурные символы, которые можно извлечь из культуры на-
родных верований: эвенки Олгуя верят в шаманизм, основным убежде-
нием которого является, что «все сущее имеет дух». К культурным симво-
лам, которые можно извлечь, относятся: шаманская корона из двурогого 
оленя; шаманская одежда (шаманский нагрудник, священная мантия и 
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т. д.); шаманский кожаный барабан и молот; кожаная корзина бога Мару, 
дикий овес и т. д.

— Культурные символы, которые можно извлечь из тотемной 
культуры: тотем медведя — это вера, разделяемая всеми этническими 
группами арктического региона, в этом образе мышления воплощается 
жизненная потребность людей-охотников в поклонении герою. Точно так 
же на медведя эвенки не только охотятся, но и почитают его как храброго 
и непобедимого.

— Культурные символы, которые можно вычленить из наскальной 
живописи: наскальные рисунки Цзяолаохудао нарисованы на скалах у реки 
Цзяолаохудао в истоках реки Амур, правого притока верхнего течения реки 
Хэйлунцзян, созданные с использованием охры однолинейным методом. 
Это место — расщелина скалы, в которой могут разместиться всего три-че-
тыре человека. Поверхность наскального рисунка составляет около двух ква-
дратных метров. На изображении есть маралы, лоси, олени, люди и северные 
олени, охотники и собаки, а также изображения людей, ведущих оленей.

Учитывая тот факт, что музей оленеводства Олгуя всесторонне 
отражает все элементы культуры оленеводства, то неудивительно, что 
при разработке дизайна культурно-туристической сувенирной продук-
ции в музее используются элементы культуры оленеводства в качестве 
определенного достижения в культуре и креативной сфере. Интеграция 
различных элементов культуры оленеводства и использование креатив-
ных способов выражения в современном дизайне культурно-туристиче-
ской сувенирной продукции полностью отражают культурные особенно-
сти Олгуя, которые отличают его от других регионов, а также являются 
важной особенностью, отличающей этот регион от другой культурно-ту-
ристической сувенирной продукции на рынке. 

Культурно-туристическая сувенирная продукция культуры оле-
неводов воплощает собой причудливый туристический образ Олгуя. По-
мимо того, что она приносит туристам прекрасные воспоминания и несет 
в себе памятное значение, она также являются эффективным способом 
распространения и передачи по наследству культуры региона.

3.2. Стратегии креативного дизайна сувенирной продукции 
для культурного туризма для музея культуры оленеводства Олгуя

Сувенирная продукция музея оленеводства Олгуя должна отра-
жать смысл культуры оленеводов. На этой культурной основе культурные 
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элементы должны быть уточнены, структурированы и воссозданы относи-
тельно изображения, цвета, узоров, материалов, техник, функциональных 
структур, способов применения, видов дизайна, упаковки и других аспек-
тов для создания креативного дизайна культурно-творческой продукции. 

1. С точки зрения изображения надо выделить внешние очер-
тания определенных культурных элементов в культуре оленеводов, со-
средоточиться на ключевых моментах и убрать бессмысленные черты. 
Надо использовать гиперболизированные или осмысленные изобрази-
тельные методы, чтобы сломать существующие стереотипы фиксирован-
ного мышления при моделировании продукции и создать насыщенные, 
абстрактные, символические образы и наброски продукции, используя 
современный язык дизайна.

2. Что касается цветов, одним из методов может быть использо-
вание традиционных оттенков Олгуя: красного, синего, зеленого и черно-
го, в соответствии с пропорциональностью распределения цветов, чтобы 
выкристаллизовать и подчеркнуть очарование цвета и его внутреннее со-
держание. Уместным также может быть добавление субъективного взгляда 
на этот колорит. Другой метод может заключаться в объединении эмоци-
ональных характеристик и символических значений разных цветов при 
разработке цветов культурно-туристической сувенирной продукции. Соче-
тание цветов в этой продукции может использовать скоординированные 
принципы дизайна, чтобы интуитивно влиять на психологию аудитории. 
Креативный дизайн культурно-творческой продукции, обладающий силь-
ной эмоциональной привлекательностью, может выражать культурные 
коннотации и вызывать у людей различные умонастроения и ощущения.

3. Что касается узоров, лучше избегать применения ранее имев-
шихся узоров и орнаментов. При их разработке следует выделить самое 
лучшее и выбрать наиболее подходящую эстетику. В процессе создания 
проекта можно комбинировать содержание формальных принципов кра-
соты и использовать такие методы, как деконструкция, реорганизация, 
перестановка, геометрия и абстракция, для создания креативных графи-
ческих дизайнов, не теряя при этом оригинального культурного очарова-
ния традиционных узоров.

4. Что касается материалов, новые материалы должны соче-
таться с традиционными материалами, например, можно выделить тра-
диционные материалы, обычно используемые эвенками Олгуя (береста, 
шкуры животных и т. д.), и объединить их с современными материалами 
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(смола и т. д.), без прямого копирования оригинальных традиционных 
материалов.

5. С точки зрения технологий, можно использовать перекрест-
ное применение новых технологий и традиционных методов, например, 
сочетание технологии 3D-печати с методами изготовления эвенками Ол-
гуя гармошки коусянь. Также возможно использование двух или более 
традиционных техник, например, техника изготовления эвенками бере-
сты может быть объединена с техниками вырезания из бумаги, и так с 
помощью сувенира будет осуществляться креативный процесс.

6. С точки зрения функциональной структуры, дизайн сувенир-
ной продукции для культурного туризма, помимо того, что должен быть 
инновационным изнутри, но и должен превзойти образ существующего 
продукта, преодолеть проблему функциональной структуры, дизайнер 
должен приложить максимум усилий, чтобы изменить существующую 
структуру продукта и продвинуть оригинальность своей идеи.

7. С точки зрения использования, необходимо не только сделать 
продукт интеллектуальным, но и простым, а также надо понять реальные 
психологические потребности потребителей продукции, повысить сте-
пень участия и вовлеченности потребителей, что является ключевым во-
просом, который дизайнеры должны учитывать при разработке способов 
применения продукции.

8. Что касается типов дизайна, необходимо выйти за рамки уже 
существующей продукции — такой, как закладки, блокноты, брелоки и т. 
д., отказаться от стереотипного мышления и избегать проявлений схожих 
типов дизайна.

9. На упаковке должны выделяться соответствующие культур-
ные символы, а посредством разумного и эффективного дизайна должен 
быть подчеркнут имидж бренда разработанной культурно-туристической 
сувенирной продукции, что поможет достичь цели продвижения бренда.

Обобщение и извлечение символов и элементов из всех аспек-
тов оленеводческой культуры и применение их в дизайне помогут хоро-
шо транслировать культурный код эвенков Олгуя и воплотить их уникаль-
ный локальный стиль. При применении символов также осуществляется 
фокус на интеграции элементов моды и культурных коннотаций с разных 
точек зрения — в виде формы, цветов, узоров, материалов, технологий, 
функциональной структуры, использования, виде дизайна и упаковки; 
пусть дизайн культурно-туристической сувенирной продукции не только 
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отражает отличительные культурные особенности, но и богатое культур-
ное содержание и прекрасно интерпретирует культурные принципы.

4. Заключение
В настоящее время развитие культуры и культурная уверенность 

(способность страны и нации к более основательному, более осмысленно-
му и устойчивому развитию) высоко ценятся на государственном и мест-
ном уровнях. Музейная культурно-туристическая сувенирная продукция 
является важным носителем для массового понимания истории музей-
ных памятников культуры и культурных коннотаций, это ключевой фак-
тор комплексного развития культурного туризма. Это продукт, который 
материализуется посредством объединения традиционных культурных 
коннотаций, творческих концепций дизайна и современной науки и тех-
ники, в конечном итоге он может быть интегрирован в жизнь современ-
ных людей, придавая традиционной культуре музея новую «жизненную 
силу» и актуальность. Креативный дизайн музейной сувенирной продук-
ции для культурного туризма является эффективным способом наследо-
вания и распространения музейной культуры, а также необходимым спо-
собом инновационного развития моделей музейного бизнеса. 

Данная статья исследовала креативный дизайн культурно-тури-
стической сувенирной продукции музея культуры оленеводства Олгуя. В 
качестве объекта исследования были рассмотрены различные культурные 
элементы этого музея. Также были исследованы, проанализированы, ин-
тегрированы и обобщены культурные ресурсы в музее, а затем было про-
ведено их глубокое исследование. Дальнейшая плодотворная интеграция 
культуры и креативности, а также создание культурно-туристической су-
венирной продукции с характерными чертами музея оленеводства Олгуя 
будут способствовать экономическому развитию культурного туризма в 
регионе, помогут преемственности этнической региональной культуры и 
усилят осознание единства среди каждой этнической группы.
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