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ТИПОЛОГИЯ ЭТНОКУЛЬТУРНЫХ ЗНАКОВЫХ КОМПОНЕН-
ТОВ В ДИЗАЙНЕ КОМФОРТНОЙ ТУРИСТСКОЙ СРЕДЫ

TYPOLOGY OF ETHNOCULTURAL ICONIC COMPONENTS IN 
THE DESIGN OF A COMFORTABLE TOURIST ENVIRONMENT

В данной статье выделены категории этнокультурной идентич-
ности, которые могут применяться в дизайне предметно-про-
странственной среды территории различных регионов. Научная 
новизна исследования заключается в описании аутентичных 
особенностей, присущих конкретной местности, с целью фор-
мирования конкурентоспособного территориального бренда.
В результате исследования предложена общая типология эт-
нокультурных знаковых компонентов в дизайне комфортной 
туристской среды, которая может быть использована для фор-
мирования привлекательного образа для разных целевых ауди-
торий и устойчивого развития территории. 

This article identifies categories of ethnocultural identity that can 
be applied to the design of spatial environments in various regions. 
The research's novelty lies in its description of the authentic charac-
teristics inherent to a specific location for the purpose of developing 
a competitive territorial brand.
The study proposes a general typology of ethnocultural iconic 
components in the design of comfortable tourist environments, 
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which can be used to create an attractive image for different target 
audiences and promote sustainable development.
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Конкуренция между современными городами породила кон-
цепцию брендинга территории. Значимость данного направления под-
тверждается разработанной стратегией пространственного развития РФ 
на период до 2025 года, согласно которой продвижение местных брендов 
является приоритетной задачей территориального развития России [3].

Актуальность данного исследования обусловлена тем, что ры-
ночные преимущества городов можно транслировать через городскую 
идентичность, которая, в свою очередь, реализуется посредством ди-
зайн-сопровождения. Визуальный контент выступает как инструмент 
продвижения территорий, с помощью которого формируется свой уни-
кальный бренд. Для того, чтобы он был самобытным, привлекал разные 
целевые аудитории, следует четко определиться с отличительными ха-
рактеристиками тех или иных городов: исторические компоненты, до-
стопримечательности, традиции, обычаи и т. д. 

К базовым материалам для формирования этнокультурной ос-
новы территориального брендинга можно отнести исследования П.Е. 
Родькина, по мнению которого в семиотическую карту территории закла-
дываются природные и антропогенные показатели, историческая состав-
ляющая и национальные сказания [4, с. 3]; Д.В. Визгалов утверждает, что 
местное население должно вовлекаться в формирование бренда города, 
как самая значимая аудитория [1, с. 9]; В.В. Куликова, В.А. Животов счита-
ют, что в настоящее время брендинг рассматривается как «эстетическая 
иллюстрация», а не долгосрочная стратегия развития города [2, с. 101]. 

Сегодня внутренний туризм пользуется повышенным спросом, 
в первую очередь, это объясняется следующими факторами: геополити-
ческими, активной рекламной деятельностью, развитием инфраструкту-
ры, возросшим интересом общества к культуре своей страны (отдельно-
го региона). Эти положительные моменты открывают перед регионами 
колоссальные возможности для развития своих территорий, однако при 
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благоустройстве пространств (в том числе туристических) визуальной 
эстетике городской среды практически не уделяется внимание, что при-
водит к созданию «шаблонных» зон и дальнейшему оттоку туристов в бо-
лее узнаваемые направления. 

Таким образом, можно говорить о том, что современная турист-
ская среда регионов нуждается в детальной дизайнерской проработке (с 
акцентом на художественное оформление и техническое проектирование). 

Практика креативной визуализации любой местности должна 
учитывать свои самобытные особенности, которые позволят сформиро-
вать комплексное восприятие пространства как у местных жителей, так 
и гостей. 

Благоустройство комфортной туристской среды зависит от зна-
ковых компонентов, индикаторами формирования которых выступают 
архитектура, ландшафтная среда и объекты искусства. 

Основными аспектами, благодаря которым архитектура играет 
ключевую роль в благоустройстве городской среды, выступают следую-
щие: архитектура определяет планировку улиц, площадей, кварталов, 
обеспечивая удобные маршруты движения пешеходов и транспорта; ар-
хитектурные решения формируют визуальный облик города, историче-
скую преемственность и уникальность; оформление фасадов, фасадное 
освещение, элементы малых архитектурных форм делают город привле-
кательным для жителей и туристов и т. д.

Значение ландшафта в благоустройстве города можно рассмо-
треть в разрезе следующих подходов: общественные ландшафтные про-
странства служат местом встреч, культурных и спортивных мероприятий, 
укрепляя общественные связи; ухоженные ландшафты повышают эмо-
циональное восприятие города и удовлетворенность жителей; привлека-
тельные ландшафты усиливают имидж города и способствуют развитию 
туризма и т. д. 

Роль объектов искусства в благоустройстве городской среды 
определяется такими факторами, как повышение эстетической привле-
кательности и формирование уникального облика города; создание ори-
ентиров и точек притяжения, что облегчает навигацию; стимулирование 
культурной активности; поддержание идентичности и исторической па-
мяти территории. 

В результате можно сказать, что перечисленные мероприятия 
по адаптированию городского пространства будут создавать здоровые, 
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комфортные и куль-
турные условия для 
проживания местно-
го населения и при-
езжих гостей. 

Д и з а й н 
п р е д м е т н о - п р о с - 
транственной среды 
территории должен 
отображать ее куль-
турную уникаль-
ность, для этого при 
благоустройстве го-
родской среды сле-
дует использовать 
типологию этнокуль-
турных знаковых 
компонентов (рис. 1). 

При бла-
гоустройстве го-
родской среды с 
использованием эт-
нокультурных знако-
вых компонентов не-
обходимо учитывать 
следующие момен-
ты: 1) национальные 
элементы должны 
вписываться в общее 
городское простран-
ство; 2) подлинные элементы; 3) сохранение культурного наследия; 4) 
учитывать пожелания местных жителей. Создание открытого городско-
го пространства с учетом дизайнерских решений позволит активировать 
эмоциональное восприятие общества, развить эстетический вкус. 

Рассмотрим несколько примеров использования этнокультур-
ных знаковых компонентов в дизайне городской комфортной туристской 
среды наиболее востребованных городов России.

Рис. 1. Типология этнокультурных знаковых компонентов, ко-
торые могут быть использованы в благоустройстве городской 
среды [13]
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1. Категории национальных компонентов в благоустрой-
стве городской среды города Казань 

Архитектура: традиционный татарский орнамент (геометри-
ческие формы, растительные мотивы) используется в оформлении фа-
садов зданий, остановок обще-
ственного транспорта, скамеек, 
фонарей и других элементов го-
родской среды; стилизация под 
историческую архитектуру 
(строительство новых домов или 
реконструкция старых с исполь-
зованием традиционных моти-
вов, может выражаться в оформ-
лении крыш, окон, балконов и 
других элементах архитектуры); 
в качестве традиционных стро-
ительных материалов, а также 
отделке преобладают дерево, ка-
мень, кирпич (рис. 2). 

Ландшафтный дизайн: 
сады и парки, в которых пред-
ставлены национальные расте-
ния (липа, клен, береза, рябина, 
декоративные кустарники и т. 
д.); использование геометри-
ческих форм при оформлении 
клумб и газонов, отсылающих к 
татарским традициям (рис. 3).

Объекты искусства: па-
мятники национальным геро-
ям и деятелям культуры города; 
скульптуры, отражающие татар-
скую культуру (из истории, фоль-
клорных персонажей, животных 
и птиц) (рис. 4); муралы и граф-
фити с национальными мотива-
ми. 

Рис. 2. Старо-Татарская слобода [5]

Рис. 3. Набережная озера Кабан [6]

Рис. 4. Памятник Коту Казанскому [7] 
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2. Категории национальных компонентов в благоустрой-
стве городской среды города Пермь 

Архитектура: использование характерных для Урала архитек-
турных форм: купеческие дома с резными наличниками, здания в стиле 
уральского барокко; использование элементов промышленной архитек-
туры (кирпичные стены, арочные проемы, металлические конструкции и 
другое) (рис. 5). 

Ландшафтный дизайн: использование уральских растений в 
городских парках: сосна, ель, береза, рябина, липа и т. д.; ландшафтные 
композиции в городских парках с использованием камней, отражающих 
геологическое разнообразие Урала (рис. 6).

Объекты искусства: скульптуры, отражающие пермскую иден-
тичность (рис. 7). 

Рис. 5. Дом Грибушина [8] Рис. 6. Парк Камней [9] 

Рис. 7. Медведь на набережной Камы [10] Рис. 8. Фонтан «Семь девушек» [11]



190

3. Категории национальных компонентов в благоустрой-
стве городской среды города Уфы 

Архитектура: использование округлых форм и элементов, на-
поминающих юрту, в дизайне остановок, беседок, детских площадок; 
использование башкирских мотивов и легенд дизайне фонтанов: под ку-
мыс, чашу и другое (рис. 8). 

Ландшафтный дизайн: высадка медоносных растений (липы, 
клена, ивы и др.), отражающих традиции башкирского пчеловодства; со-
здание пасек в парках и скверах (в образовательных целях); использова-
ние геометрических узоров и орнаментов при оформлении клумб и газо-
нов, отсылающих к башкирским традициям.

Объекты искусства: создание скульптур, изображающих сцены 
из башкирской истории, фольклорных персонажей (Акбузат, Урал-батыр, 
Шульган-Таш), животных (кумыс, аргамак, беркут) и птиц (журавль, сокол), 
почитаемых в башкирской культуре (рис. 9); использование национальных 
орнаментов, исторических сюжетов и портретов выдающихся башкирских 
деятелей в муралах и граффити, украшающих городские стены.

В результате исследования мы пришли к следующим выводам. 
1. Процесс формирования запоминающегося территориального 

бренда напрямую связан с визуальным восприятием территории, кото-
рый включает архитектуру, ландшафтную среду и объекты искусства. 

2. Для грамотного построения дизайн-сопровождения следует 
учитывать типологию этнокультурных знаковых компонентов, которые 
могут быть использованы в благоустройстве городской среды, что позво-
лит решить следующие проблемы идентичности городских территорий: 
создание образа города как комфортного и перспективного места для жиз-
ни и путешествий; формирование 
четкого и запоминающегося обра-
за; повышение самосознания и чув-
ства гордости местных жителей за 
свой город; создание комфортной и 
развитой городской среды.

Перспективы дальней-
шего исследования заключаются 
в углублении и расширении пред-
ставлений о типологии этнокуль-
турных знаковых компонентов, 

Рис. 9. Фонтан-композиция «Танцующие 
журавли» [12]
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которые в дальнейшем могли бы использоваться различными регионами 
для развития своего этнокультурного бренда.

Данное направление исследований входило в программу «При-
оритет 2030» Удмуртского государственного университета, поддержан-
ную Министерством науки и высшего образования РФ. 
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